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Markenimage wahren und unnaotige
Umsatzverluste vermeiden

Eckdaten , ’ XPLN liefert uns Klarheit im #anal ek und eine
enorm wichtige Datenbasis 1
Kategorie o und die Optimierung unserer
Kunde Fuhrendes deutsches Modeunternehmen und so unsere Profitabilitat ste

Digital Shelf Bereiche Content, Verfugbarkeit, Ranking, Preis o E-Commetes

Top-Plattformen amazon ®zalando OTIO B breuninger  bolecom® ;
Ergebnisse

Herausforderung ’ e
Intransparenz Uber Produktprasentation und Verkaufspreise: Rund 200.000 Artikel
auf mehr als 40 Plattformen weltweit lieBen sich nicht manuell Gberwachen. + 6 % + 1 O %
Ziel .
Wahrung des Markenimages auf Marktplatzen und Retailshops und Vermeidung Umsatz Buy Box Anteil ROI
unnétiger Umsatzverluste durch Stock-Outs oder mangelnde Produktprasentation.

.. F - Wt
Lésung
Mit DSA konnten wir Umsatzblocker und Potenziale aufdecken sowie die Sichtbar-
keit steigern. Automatisiertes Monitoring und KI-Analysen erkennen Probleme in der 4 O h —1 3 O/O + 8 %
Produktprasentation sofort und ermoglichen gezielte Optimierungen und souverane
Entscheidungen tiber Strategien. Mittels Dynamic Pricing wurde der Buy-Box-Anteil Zeitersparnis/ Retourenquote Digital Share of

signifikant erhéht. Woche Shelf auf Seite 1



